Gasto del gobierno en publicidad

La tendencia del gasto en comunicacién social y publicidad

Durante 2009, el gasto en Comunicacion Social y Publicidad del gobierno de Felipe
Calderon aumentd 501% respecto a lo que se gastd en el ultimo afio de gobierno de
Vicente Fox. El gasto ejercido durante 2009 fue 145% mayor a lo que se habia
presupuestado para ese afno y 49% mas de lo que se gasté durante 2008.

A pesar de que la asignacién para publicidad oficial disminuyé en el Presupuesto de
Egresos 2010 y en comparacion con el gasto para 2009 tampoco crece demasiado en el
Proyecto de Presupuesto de Egresos 2011, la practica de reasignar y sobreejercer
recursos durante el ano fiscal que se ha observado en los ultimos tres afos dibuja una
tendencia de gasto excesivo en afios de crisis econdmica que contradice el discurso de
austeridad gubernamental.

Gasto en comunicacion social y publicidad del
gobierno ejecutivo federal 2006-2011
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Fuente: Fundar con datos del PEF2006-2009, el PEF 2010y el Informe de la Cuenta PUblica 20062009, SHCP.
* El dato de 2011 es del Proyecto de Presupeuestos de Egresos de la Federacién (PPEF) 2011.

Los 5,138 millones de pesos (mdp) que se gastaron durante 2009 (a precios de 2011)
superan el presupuesto total aprobado de la Camara de Diputados para 2010, (4,753.5
mdp). El presupuesto para Comunicacion Social y Publicidad durante 2009 fue mayor que
el asignado para la Secretaria del Trabajo y Prevision Social el mismo periodo (4,090.6
mdp).

El panorama anterior se agrava porque existen grandes divergencias entre lo que
reportan las distintas dependencias del gobierno: los datos de los Informes de la Cuenta



Publica Federal que publica la Secretaria de Hacienda y Crédito Publico son distintos a
los que publica la Direcciéon General de Normatividad de Comunicacién de la Secretaria
de Gobernacion y a los que el Ejecutivo Federal entregd a la Comision Permanente del
Congreso de la Unién en un informe acerca del gasto en publicidad gubernamental
(Informe al Congreso).

Las diferencias entre estos tres reportes del gasto en comunicaciéon social no son
menores. Para 2007, la diferencia entre la Cuenta Publica y el Informe al Congreso es de
2,654 millones de pesos. De manera similar, esa diferencia para 2008 es de 2,462
millones de pesos. En 2009 la diferencia no es tan amplia, pero sigue siendo significativa:
669 millones de pesos.

Cuadro 1
Diferencias en los reportes sobre el presupuesto ejercido en
Comunicacion Social y Publicidad
(miles de pesos corrientes)

Documento 2007 2008 2009

Presupuesto original 5246105 868,401.3 2,007,787 1
Presupuesto ejercido (Cuenta Publica) 1,444 603.5 3,010,795.9 4702013.4
Informe al Congreso 403993370 54734765 53714185

Direccién General de Normatividad de
Comunicacion

Diferencias entre la Cuenta Publicay el
Informe al Congreso

Fuente: Fundar, con datos de la Cuenta de la Hacienda Publica 2007, 2008 y 2009, los Informes sobre la
ejecucion de los programas y las campafias de comunicacion social del gobierno federal de la Direccion
General de Normatividad de Comunicacion 2007, 2008 y 2009. Asi como el histérico de recursos ejercidos por
institucion en materia de publicidad gubernamental.

3,150,393.0 4279 667.0 46173576

2,654,733.5 2,462,680.6 669,405.1

Comunicar la informacion de interés publico

Una de las condiciones necesarias para que México termine de transitar a una
democracia sustantiva es respetar las libertades y derechos de expresion, informacion y
comunicacion. La publicidad oficial es una de las herramientas que puede usar el
gobierno para ampliar o restringir dichas libertades y derechos. Para que ello ocurra, la
forma de utilizar los recursos publicos dirigidos a comunicacion social y publicidad tiene
que cambiar.

Segun las mejores practicas internacionales, los objetivos de la publicidad oficial deben
ser:

» Difundir las politicas, programas, servicios e iniciativas gubernamentales, asi como
las leyes, reglamentos y decretos que afecten la vida de los ciudadanos. En lugar
de solo promover los logros de la administracion.

* Promover el ejercicio de los derechos y el cumplimiento de los deberes de los
ciudadanos.

* Incidir en el comportamiento social y estimular la participacion de la sociedad civil
en la vida publica.

* Informar sobre cualquier hecho que sea de relevancia publica.



